
 

 

  

 

 

 

  

HISTOIRE DES MARQUES 
 

ANNÉE 2025-2026 

 

INTERVENANT : Stéphane BARBILLON 

 
Cycle de 6 cours le mardi de 18h à 19h30  

        

  Le 24 février – 3, 10, 17, 24 et 31 mars 2026 

 

Lieu : CEREP - Grande salle conférence  
 

Thème : « Des marques à l’histoire : quand le design 

rencontre l’art » 
 

Michelin : l’invention du Bibendum et l’art de la réclame,“Du pneu au 

personnage : Michelin et la naissance de la publicité moderne” 

 

 Histoire de la marque Michelin (création en 1889) 

 Naissance du Bibendum (1898) et ses évolutions graphiques 

 Artistes publicitaires (O’Galop, Marius Rossillon, etc.) 

 L’affiche illustrée, la signalétique, les guides : une culture visuelle 

 
     Université Sénonaise Pour Tous  

Publicité murale du 

Savon Cadum sur 

les Grands 

Boulevards à Paris.  

Crédit photo : 

Emeric84 
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 Bibendum comme mascotte mondiale, entre humour, modernité et 

mémoire 
 

Cadum : l’enfance en image,“Le bébé Cadum, un visage familier du XXe 

siècle” 

 Cadum et l’hygiène moderne au début du XXe siècle 

 Genèse du “bébé Cadum” : entre illustration et stéréotype 

 L'affiche de boulevard et la publicité murale 

 Entre art populaire et manipulation douce : naissance du marketing 

affectif 

 

Vuitton : le luxe comme image,“Monogramme, malle et mythe : le cas 

Vuitton” 

 Fondation de la maison Louis Vuitton (1854), époque du Second Empire 

 Design de la malle plate : innovation et élégance fonctionnelle 

 Naissance du monogramme (1896) : identité visuelle forte et 

reproductible 

 Collaborations avec les artistes (Murakami, Yayoi Kusama, Jeff 

Koons…) 

 La boutique comme espace scénographique  

 

 

 

Publicité de Louis Vuitton aux Champs-Elysées a Paris  

Publicité de 1923 pour des bagages de voyage.  

Par unknown (no credits) — L'Illustration, n° 4206, 13 octobre 1923, p. 20, 

Domaine public, https://commons.wikimedia.org/w/index.php?curid=9394304  

 

Photo d’un magasin Louis Vuitton 

en bas d’un immeuble à Lugano en 

Suisse. (DR) 

 

https://commons.wikimedia.org/w/index.php?curid=9394304


 

 

  

 

Hermès : tradition artisanale et design de luxe 

“Lignes, matières et héritage : Hermès à 

travers le temps” 

Naissance comme sellier-harnacheur (1837), 

transition vers la maroquinerie 

 Iconographie équestre, élégance discrète, 

raffinement graphique 

 Le carré Hermès : un objet artistique 

(graphisme, sérigraphie, collection) 

 Les campagnes Hermès : entre abstraction, 

 rêve et graphisme 

 

LU (Lefèvre-Utile) : l’âge d’or de l’affiche,“De l’usine au salon 

bourgeois : LU et l’art de l’image” 

 LU et le monde industriel nantais au XIXe siècle 

 Des affiches Art nouveau signées Alfons Mucha, Firmin Bouisset… 

 Le rôle de la boîte de biscuit dans le design quotidien 

 LU : pionnier du marketing visuel français 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

« Manufacture Biscuits LU : 

vue prise en ballon » 

(réclame de 1924 

dans L'Illustration 
n° 4222, 2 février 1924, p. 9)- 

Réclame pour le petit-beurre LU 

 

Emblème de la ville de Nantes, la tour Lu a 

été édifiée en 1909.  À l’origine totem 

publicitaire construit pour incarner la 

marque de gâteaux LU (Lefèvre-Utile), la 

tour a été restaurée à l’identique en 1998 

à l’occasion de la transformation de 

l’ancienne usine en lieu de vie et de 

spectacle. Photo Droits Réservés MCS 

Photo d’un répertoire 

Hermès 

(DR) 

 

https://fr.wikipedia.org/wiki/L%27Illustration


 

 

  

 

“Lumières de cristal : Baccarat entre art et industrie” 

 Histoire de la manufacture depuis 1764 (Lorraine). 

 Le cristal taillé : technique, exigence et excellence. 

 Baccarat à l’Exposition universelle, dans les arts de la table et le 

design. 

 Dialogue avec l’art contemporain (Philippe Starck, Marcel Wanders...). 

 Une œuvre Baccarat est-elle un objet d’art ou un produit de luxe ? 

Photo Art de la 

table - Baccarat 

 


